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Wie geht es dem Tourismus in Kärnten?
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Zahlen Touristische Entwicklung

Nächtigungen im historischen Vergleich Nov. – Feb. 2004/05 – 2024/25
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Zahlen Touristische Entwicklung

Nächtigungen im historischen Vergleich Kalenderjahr 2005 bis 2024
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1. Internationalisierung

Ziel:

• Marktanteile in Auslandsmärkten (inkl. Deutschland) 

zurückgewinnen, Wachstumspotenziale in Zentral- und 

Osteuropa sowie Fernmärkten abschöpfen.
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Strategische Stoßrichtungen

2. Fokus auf Qualität

Ziel:

• Gäste-Zufriedenheit und Weiterempfehlungs-Quote über 

Österreich-Durchschnitt heben.

3. Kontinuierliche Verlängerung der 

Sommersaison

Ziel:

• Langfristig eine durchgehende Saison von Ostern bis 

Allerseelen (Ende Herbstferien).

4. Effiziente und zielgruppengenaue

Kommunikation

Ziel:

• Vorreiter im Einsatz von neuen Technologien im Marketing

• Einheitlicher Auftritt mit gut abgestimmten Bildern und 

Botschaften von allen, die für Kärnten werben
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Internationalisierung

Weiterentwicklung

Europa

• Slowakei

• Schweiz

Fernmärkte

Basismarktbearbeitung

• Arabische Golfstaaten

• USA
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Marktbearbeitung Schweiz
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• Online-Kampagne

• Kulinarik-Event in Zürich

• Medienkooperationen Sonntagszeitung, 

NZZ, 4 Seasons 

• Akquisitionstouren in die Regionen

• Kooperation mit Railtour: Plakatwerbung, 

Video, Online

• PR Arbeit 
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Mehr Mittel für 

• Zukunftsfähige Mobilitätsangebote

• Standard Basisinfrastruktur

→ Abgabenreform

Professionalisierung auf allen Ebenen

→ Tourismusakademie

→ Qualitäts-Initiativen (Betriebs-Siegel, Advent)

Fokus auf Qualität
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Velovista – Das Rad+Genuss Event 21. - 25.5.2025
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• 5 Tage autofrei radeln

• Buchbares Angebot

• Radservice & Guides

• exklusives 

Rahmenprogramm

• Medienpartner Kronen 

Zeitung



Velovista – Das Rad+Genuss Event 21. - 25.5.2025

• Tag 1, 4 und 5 in der Region
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GATES OF SUMMER

1. Van-Festival im Alpen-Adria-Raum

Termin: 24. - 27. April 2025

Location:    Seecamping Berghof

Ossiacher See

→Neues Event-Format 

für die Van-Community, 

für alle Camping-Liebhaber und 

Outdoor-Enthusiasten 

– erstmalig in Kärnten.



Woman Balance Festival

• Fokus auf „Auszeit auf kärtnerisch“

• Festival mit renommierten Speakern 

im Bereich Achtsamkeit, Atemtechnik, 

Yoga, etc.

• Auftaktveranstaltung am 10.10. in der 

Stiftsschmiede mit thematischen 

Workshops

• Medienpartner in der Zielgruppe inkl. 

medialem „Warm Up“ über 5 Monate
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Gravel-Weltmeisterschaft 2025
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kaernten.at

Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit.

kaernten.at


